REGULAMENTO PREMIO GANDHI DE COMUNICAGAO - 2016

22 de abril de 2016 a 23 de setembro de 2016

Justificativa

O Prémio Gandhi de Comunicacao é uma iniciativa da Agéncia da Boa
Noticia, Organizacdo Nao-Governamental com sede em Fortaleza (CE),
criada com o objetivo de estimular o fortalecimento da Cultura de Paz,
através da Comunicacao. Com o Prémio Gandhi, a Agéncia daBoa Noticia
tem por objetivo fortalecer a relacdo com os profissionais e estudantes de
Comunicacao Social — Jornalismo e Publicidade & Propaganda —, destacar
os trabalhos que mais contribuem para a Cultura de Paz e despertar a
atencao da sociedade para a importancia do tema.

1. Tema

Os trabalhos de Jornalismo e Publicidade & Propaganda deverao enfocar a
temdtica da Cultura de Paz, divulgando ac¢des indutoras do
desenvolvimento humano como instrumento da harmonia social.

2. Participagao

Poderao inscrever-se jornalistas, publicitdrios e estudantes de graduacao
em Comunicacao Social, com atuacao no Estado do Ceard ou em outros
Estados, desde que os trabalhos inscritos sejam sobre acdes e fatos do
Estado do Ceara. A excecao é a categoria produtor de conteudo online. Os



jornalistas profissionais precisam ter formacao de nivel superior em
Jornalismo e registro no Ministério do Trabalho ou que sejam jornalistas
provisionados registrados (DECRETO N9 83.284/79); os publicitarios
devem apresentar registro na sua instituicdo representativa e/ou empresa
onde atuam; os estudantes dos Cursos de Comunicac¢ao Social (Jornalismo
e Publicidade & Propaganda) devem estar regularmente matriculados em
InstituicGes de Ensino Superior (IES), e os graduados em Comunicac¢do
Social (Jornalismo ou Publicidade) devem comprovar sua formacdao com o
certificado de graduacao emitido pela IES.

3. Categorias

O Prémio Gandhi de Comunicacdao 2016 abrange dez (10) categorias-
sendo seis voltadas para profissionais - jornalistas e publicitarios - trés
para estudantes de Comunicacdo Social (Jornalismo e Publicidade e
Propaganda) e para produtor de contelddo online. Havera uma mencao
honrosa para o professor orientador do Trabalho de Conclusao de Curso
(TCC).

3.1 - Profissional Jornalismo Impresso
3.2 — Profissional Telejornalismo

3.3 — Profissional Radiojornalismo

3.4 — Profissional Fotojornalismo

3.5 - Profissional Publicidade e Propaganda (pe¢a ou campanha
publicitaria)

3.6 — Profissional Jornalismo on line
3.7 — Estudante — Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) dos Cursos de

Jornalismo e Publicidade & Propaganda ja defendido e aprovado por
banca da IES, relativo aos periodos letivos de 2015.2 a 2016.1;

Paragrafo Primeiro: Meng¢ao honrosa para o professor orientador do
Trabalho de Conclusdao de Curso (TCC) vencedor dos Cursos de Jornalismo
e Publicidade & Propaganda.



3.8 — Estudante — Reportagem de midia impressa produzida por aluno de
Jornalismo e divulgada em jornais ou revistas-laboratério, de circulagao no
ambito das IESs; ou de midia eletrénica (radio, TV ou internet) produzida
por aluno de Jornalismo e divulgada em veiculos-laboratdrio, exibida no
ambito das IESs.

3.9 — Estudante - Pe¢a ou campanha produzida por aluno de Publicidade &
Propaganda, divulgada no ambito das IESs.

3.10 — Produtor de conteudo online (blogs, portais, sitios, videologs e
youtubers).

4. Inscrigoes

Podem ser inscritos trabalhos veiculados em qualquer cidade do territério
brasileiro, contanto que a reportagem ou série de reportagens — de TV,
radio ou jornal impresso —, anuncio, foto, ensaio, peca ou campanha
publicitaria de profissionais ou estudantes citados no item 2, tenham sido
produzidos sobre ac¢des ocorridas no Estado do Ceard, dentro do tema
proposto no item 1 deste Regulamento. Hd exce¢dao para a categoria
referida no item 3.10, que pode ser de abrangéncia nacional. Serao
aceitos trabalhos veiculados ou apresentados no periodo de 02 de julho
de 2015 a 12 de julho de 2016. O periodo de inscricdes sera de 22 de abril
de 2016 a 23 de setembro de 2016. Os trabalhos de participantes de
outras cidades do Ceara ou outros Estados deverao ser enviados pelos
Correios para a sede da Agéncia da Boa Noticia, com data de postagem
até o ultimo dia de inscricao. Na data da postagem, o candidato deve
enviar copia em PDF do Aviso de Recebimento (AR), emitido pelos
Correios, bem como da ficha de inscricdo para o e-mail
boanoticia@boanoticia.org.br. O regulamento e a ficha de inscricao estao
disponiveis no site da entidade - www.boanoticia.org.br e na sede da
Agéncia da Boa Noticia, na Avenida Desembargador Moreira 2120, sala
1307 — Aldeota — CEP 60170-002 — Fortaleza — Ceara. O funcionamento é
de segunda a sexta-feira, de 8h as 12h e de 14h as 18h.

4.1. Cada participante podera concorrer com até trés (03) trabalhos, que
deverdo ser inéditos; exceto o Trabalho de Conclusao do Curso que tera
inscricao Unica.



4.2. Jornalismo Impresso: A inscricao serd feita mediante entrega de 05
(cinco) exemplares originais da reportagem ou série de reportagens
publicadas, em que estejam visiveis o nome do veiculo, do autor e a data
de publicacdo. Nos casos de matérias publicadas sem assinatura ou sob
pseuddnimo, a autoria deverd ser atestada em declaracao por escrito
assinada pela direcao ou chefia dos veiculos;

4.3. Telejornalismo: A inscricao sera feita mediante apresentacdao de 05
(cinco) coépias em DVD da matéria exibida, com a chamada do
apresentador, com suas respectivas transcricbes impressas, também em
05 (cinco vias). O trabalho deve ser acompanhado de uma declaracao do
diretor de jornalismo responsavel, confirmando os nomes dos
componentes da equipe.

4.4. Radiojornalismo: A inscricdo sera feita mediante entrega de 05 (cinco)
exemplares originais da reportagem em CD, com suas respectivas
transcricdes impressas, também em 05 (cinco) vias. O trabalho deve ser
acompanhado de uma declaracdao do diretor de jornalismo responsavel,
confirmando os nomes dos componentes da equipe.

4.5. Fotojornalismo: A inscricdo sera feita mediante entrega de 01 (um)
exemplar de cada foto ou ensaio, em papel fotografico no tamanho 15x21,
bem como cinco cdpias do jornal, revista ou outra publicacdao impressa,
onde foi veiculada a fotografia, com a comprovacdao da autoria do
trabalho.

Paragrafo primeiro — Podem ser inscritas fotografias que tenham sido
publicadas em reportagens que concorram ao prémio de Jornalismo
Impresso.

4.6. Publicidade e Propaganda (pe¢a ou campanha publicitaria): A
inscricao sera feita mediante entrega de 01 (um) exemplar original e 05
(cinco) copias das pecas concorrentes, identificando o meio no qual foi
publicizado, data e local da veiculagao. O trabalho deve ser acompanhado
de uma declaracdo do diretor da agéncia de propaganda, confirmando
seus autores (diretor de criacdo, atendimento e cliente). No caso de
outdoors, o candidato deve apresentar a arte final da peca e o documento
comprovando sua veiculagao.



4.7. Jornalismo on line — A inscricao serd feita mediante a entrega de 05
(cinco) copias impressas da matéria veiculada onde possam ser
identificados: autor, veiculo e data de veiculacdo, além de link para o
endereco eletronico na Internet; declaracdo do jornalista responsavel pela
publicacdo, comprovando a data da veiculacggdo e CDs na mesma
guantidade contendo arquivo com a versao off-line da reportagem (html).

4.8. Trabalho de Conclusdao de Curso de Graduagao em Comunicacao
Social ja defendido e aprovado por uma banca da IES: A inscricao sera feita
mediante entrega de 05 (cinco) cdpias do trabalho concorrente,
acompanhadas de uma declaracao do professor orientador.

4.9. Trabalho de midia impressa de estudante de Jornalismo: A inscricao
sera feita mediante entrega de 05 (cinco) exemplares originais do trabalho
concorrente, publicado em veiculo-laboratdrio (jornal ou revista). O
trabalho deve ser acompanhado de uma declaracdo do professor da
disciplina, confirmando a data da publicacdo, o veiculo e os nomes do
seu(s) autor (es);Trabalho de midia eletrénica de estudante de Jornalismo:
A inscricdo serd feita mediante entrega de 05 (cinco) exemplares originais
do trabalho concorrente (CD ou DVD), com suas respectivas transcricdes
impressas, também em 05 (cinco) vias, publicado em veiculo-laboratério
(emissora de televisdao universitaria, radio universitaria, agéncia de
noticias ou site). O trabalho deve ser acompanhado de uma declaragao do
professor da disciplina, confirmando a data da publicacdo, o veiculo e
seu(s) autor(es);

4.10. Trabalho de estudante de Publicidade & Propaganda: A inscricao
sera feita mediante entrega de 01 (um) exemplar original e 05 (cinco)
copias do trabalho concorrente, em apresentacao impressa, CD ou DVD,
conforme a veiculagdo. O trabalho deve ser acompanhado de uma
declaragao do professor da disciplina, confirmando a data da publicac¢ao, o
veiculo e seu(s) autor(es);

4.11. Producao de conteudo online — A inscricao sera feita mediante a
entrega de 05 (cinco) copias impressas da pdgina inicial do conteudo, onde
possam ser identificados: autor, veiculo e data de veiculacao, além de link
para o endereco eletronico na Internet e declaracao do autor responsavel



pela publicacdo, comprovando o periodo de veiculacdo e CDs na mesma
guantidade contendo link da producao e a pagina inicial que o candidato
considera para a inscrigao.

Paragrafo Primeiro: No ato da inscricdo, os candidatos jornalistas
profissionais deverao apresentar cépia da pagina da Carteira do Ministério
do Trabalho onde consta o numero do seu registro profissional. Os
candidatos profissionais de Publicidade e Propaganda devem apresentar
comprovacao de filiacdo a sua instituicao representativa. Os estudantes
deverdo apresentar cépia de comprovante com o nimero de matricula na
sua IES.

Paragrafo Segundo: No caso de trabalhos em grupo, no ato da inscrigao os
concorrentes devem declarar todos os nomes dos profissionais ou
estudantes realizadores da matéria, indicando um deles como
representante oficial da equipe.

Paragrafo Terceiro: Dentro do espirito de solidariedade e parceria que
inspira o Prémio Gandhi, a Agéncia da Boa Noticia recomenda que o valor
do prémio seja dividido pelos participantes da equipe envolvida na
producao do trabalho premiado.

Paragrafo Quarto: Quando da analise pela comissao julgadora do TCC,
além do conteudo, sera levada em consideracdao a profundidade da
pesquisa aplicada.

5. Premiagao

5.1. Serd concedido um valor total de RS 48.000,00 (quarenta e oito mil
reais) em prémios, assim distribuidos:

5.1.1 - Vencedor na categoria Profissional Jornalismo Impresso: RS
6.000,00 (seis mil reais) para a equipe premiada e certificados individuais
para cada integrante;

5.1.2 - Vencedor na categoria Profissional Telejornalismo: RS 6.000,00
(seis mil reais) para a equipe premiada e certificados individuais para cada
integrante;



5.1.3 - Vencedor na categoria Profissional Radiojornalismo: RS 6.000,00
(seis mil reais) para a equipe premiada e certificados individuais para cada
integrante;

5.1.4 - Vencedor na categoria Profissional Fotojornalismo: RS 6.000,00
(seis mil reais) para o autor do ensaio ou reportagem e certificado;

5.1.5 - Vencedor na categoria Profissional Publicidade e Propaganda (peca
ou campanha publicitaria): RS 6.000,00 (seis mil reais) para o autor da
campanha e certificado;

5.1.6 — Vencedor na categoria Profissional Jornalismo online: RS 6.000,00
(seis mil reais) para o autor da reportagem e certificado;

5.1.7 - Vencedor na categoria Estudante — Trabalho de Conclusao de Curso
(TCC) em Comunicagao Social (Jornalismo ou Publicidade & Propaganda):
RS 3.000,00 (trés mil reais) e certificado para o autor;

5.1.8 - Vencedor na categoria Estudante — Reportagem de midia impressa
e eletrénica produzida por estudante de Jornalismo: RS 3.000,00 (trés mil
reais).

5.1.9 - Vencedor na categoria Estudante - Peca ou campanha produzida
por estudante de Publicidade & Propaganda: RS 3.000,00 (trés mil reais).

Paragrafo primeiro — Cada estudante participante de trabalhos feitos em
equipe recebera certificados individuais.

5.1.10 — Vencedor na categoria Producdo de contetdo online: RS 3.000,00
(trés mil reais) para o autor da producao e certificado;

5.2. Em caso de empate, a Comissao Julgadora decidira qual sera o
vencedor.

6. Julgamento

6.1. A Comissao Julgadora sera composta por cinco membros indicados
pela Diretoria da Agéncia da Boa Noticia;



6.2. Os resultados do Concurso serao divulgados em novembro de 2016,
quando serao entregues os prémios, por ocasiago do Forum anual
promovido pela Agéncia da Boa Noticia.

6.3. Os recursos serao analisados e decididos pela Comissao Julgadora.

6.4. A Comissao Julgadora poderd decidir por ndao apresentar vencedores
da categoria que nao atender aos critérios deste regulamento.

7. Outras informacgodes

7.1 Os trabalhos nao serao devolvidos e a promotora do Prémio podera
utilizar as matérias vencedoras em publicacdes locais e sites;

7.2 Por ocasiao da inscricdao, os autores das matérias e trabalhos
reconhecem a legitimidade deste Regulamento, aceitando suas regras,
como também reconhecem a soberania da Comissao Julgadora do Prémio.

Fortaleza, 22 de abril de 2016



